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AUKTSION

USSROCK

Auktsion et Kino viennent de
Leningrad, la ville la plus eu-
ropéenne d’'URSS, celle ou les
Moscovites passent pour des
ploucs. Comme pratiquement
tous les groupes russes qui
viennent de débarquer en
douce France, ils clament
haut et fort leur statut non
offi¢iel. Le percussionniste du
premier et le bassiste du se-
cond se retrouvent dans la
seule formation de jazz-rock
instrumental russe, La Jungle.
Et ils doivent encore trouver
le temps d’exercer leurs pro-
fessions officielles de chauf-
feur de bus, projectionniste ou
chauffagiste. Tout un pro-
ramme.
.es plus inventifs semblent
étre Auktsion. Ils mélent look
post-baba et punk, instru-
ments électriques et tradi-
tionnels. Avec deux chan-
teurs, deux danseurs, un
mime-clown, un fan d’Eluard,
un chorégraphe baroque et
un guitariste romantique, ils

{Sulls

pourraient devenir un Gene-
sis venu de I'Est avec deux
Peter Gabriel au lieu d’'un seul
Phil Collins. « Notre vie quoti-
dienne n’est pas trés intéres-
sante », disent les musiciens
d’Auktsion, « alors il vaut
mienx réver, se placer dans un
monde on tout est possible. Clest
ce qui explique la présence du
réve dans pratiquement toutes nos
chansons. Dans « Lisa », écrite
sur le mode des airs populaires
russes, nous demandons un prin-
temps, et pas qu’un seul, et méme
la lune ! Nous demandons aussi
en quoi le Sida nous concerne.
Nous n’avons que des informa-
tions partielles et contradictoires
a ce sujet. Ce n’est pas que nous
ne voulons pas en entendre par-
ler, mais nous avons tellement
d’autres problémes plus immé-
diats, comme la pénurie prati-
uement généralisée. De toute
}a{an, nous avons une approche
beaucoup moins dramatique de
la maladie et de la mort que
VOUs. »
Les deux groupes sont heu-
reux de voyager et de jouer a
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Avec « Eternal Flame » numéro un des
singles aux USA (deux ans aprés
« Walk Like An Egyptian »), les
Bangles sont le troisiéme groupe
100 % féminin 3 avoir doublé Ia mise
— derriére les Supremes (12 !) et ex-
aequo avec les Shirelles.

R A T e A e R R B P S

I'Quest. Mais pour eux, enre-
gistrer un album n’a pas I'im-
portance qu’on pourrait
croire. « Nos chansons », ex-
plique le chanteur de Kino,
« circulent déja partout en URSS
sous forme d{' 7. On s’en fout
de ne pas toucher un sou la-des-
sus, le principal est d’étre enten-
dus, et nous le sommes. Pas pour
des raisons politiques — la poli-
tique, ausst bien la vétre que la
natre, ne nous intéresse pas. Et si
nos paroles semblent bien
sombres, il y a quand méme un
espoir, une lumiére que chacun
doit trouver au fond de soi-
méme. »

De toute fagon, les paroles,
on n'y pige que dalle. Cest
tellement plus séduisant
comme ¢a. — KK

UBU

David Thomas, le chanteur de
Pere Ubu, est un personnage
impressionnant. Venu de Cle-
vcll:md, USA, ce Hardy rocker
s'est installé a Londres. « Pour
des raisons familiales graves »,
précise-t-il, « mais j’ai borreur
de cette ville. Nous ne nous ap-
pelons pas Pere Ubu par basard.
Faime votre pays, sa culture et
aussi sa cuisine ! En fait, Pen-
droit on j’aimerais vivre, c’est
chez moi, a Cleveland. » Lais-
sons la ces considérations
géographiques pour en arri-
ver a ce qui a fait venir David
Thomas a Paris : « Cloud-
land ».

« Nous avons déja fait plus d’une
dizaine d’albums. Tous diffé-
rents les uns des autres. « The
Tenement Years » explorait la
confusion et le chaos jusqu’a ses
limites ultimes. Le dernier,
« Cloudland », est comme le Jour
d’Aprés, comme le lendemain
d’une exg_!usion, d’une grande
tempéte. Tout a été ravagé mais
le calme est revenu, peut-étre
méme déja | ’a)oaisemem. Quant
au prochain album, personne ne
{em dire ce qu’il sera. »

Nous venons de visionner le
clip de « Waiting For Mary »,
chanson pop faussement
naive choisie comme premier
single.

« Nous faisons des clips parce
qu’on nous le demande. Et puis
¢a nous amuse, il ne faut pas
prendre ga trop au sérieux. Clest
notre travail, nous le lfaisam le
mieux possible. Mais il n’y a pas
que la musique dans la vie. Elle
n’est qu'un moyen de commu-
niquer nos impressions, elle ne
saurait en aucun cas se substituer
au message. C’est comme lorsque
vous achetez une voiture ou un
magnétoscope. Vous croyez ache-
ter ces objets, en réalité vous ache-
tez surtout I’idée que 'on vous a
imposée de ces objets. Méme chose
pour les filles des magazines :
elles ne vendent pas une marque
de produits de maquillage ou des
vétements, elles vendent une
image de la femme. Tout ga n’est
as réel. »

David Thomas, lui, est bien
réel. = KK.

DAVID THOMAS




